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中国体育旅游精品线路申报表

申报单位（公章）：                          年   月   日
	线路名称
	

	申报单位
	

	联系人
	
	职务
	

	办公电话
	
	移动电话
	

	电子邮箱
	
	通讯地址
	

	主管部门
	

	联系人
	
	职务
	

	办公电话
	
	移动电话
	

	近三年是否获得十佳或入选精品项目
	  □十佳         □精品项目   

	是否入选黄金周体育旅游精品线路
	  □十一黄金周   □春节黄金周

	线路基本情况

	1.体育项目资源匹配情况，包括线路长度、旅游活动安排、与依托的体育项目匹配情况；开展的体育项目数量和质量；依托线路开展的运动会、体育赛事、节事、体育博（展）览会等项目的数量和质量；体育场馆、体育博物馆、体育遗迹、体育景观等体育资源利用情况。（400字以内）




	2.体育设备设施配备情况，是否有专业性、标准化的体育设备设施，相关体育设备设施的安全情况说明；专业指导人员、安全员、救护员及服务人员的数量和比例；重点岗位服务人员的专业资质与技能培训情况。（100字以内）




	3.交通、通讯设备设施配备和服务情况，包括但不限于线路进入性说明；道路等级，近三年年均旅游者数量和黄金周旅游者数量，主要旅游交通工具类型等；停车场或船舶码头的数量、位置、容量等；通讯设备设施保障情况，有无信号盲区等。（100字以内）




	4.适游性及相关设施，包括线路或沿途旅游吸引物要素情况；适游人群范围情况；适游时间情况；游客服务中心或服务点、环保卫生间和休息台（椅），观赏专门区域（设施）、食宿购物等配套各项适游设施设备配备和分布情况。（200字以内）





	5.安全保障措施，包括线路运营机构体育旅游安全组织领导制度建立情况；体育运动安全和旅游安全管理相关规章制度建立情况；突发事件应急预案制定及演练情况；线路值勤安全员（救护员）、急救药箱配备情况；线路运营机构安全生产类责任保险购买情况。（100字以内）





	6.环境保护措施，包括落实国家生态保护要求的相关措施；游客环保教育和环保规范措施情况；垃圾日清等环保工作机制和员工环保培训等规章制度建立与执行情况。（100字以内）





	7.营销推广和品牌影响力，包括线路主要营销措施，前期推广覆盖市场范围情况；传统媒体、新媒体、市场营销和广告推销等传播渠道营销情况；线路商标权、专有名称权或其他体育旅游线路品牌相关权益的开发情况。（200字以内）






	8.可持续发展，包括体育旅游线路主题与区域发展、社会发展和民族发展等国家政策的融合情况；近三年体育旅游线路参与游客人数的年度变化情况。（100字以内）






	9. 文化及其他特色元素融合情况，包括文化特色总体表现情况；教育元素、大健康元素、康养元素等其他特色元素的融合情况等。（100字以内）







填表说明：
    1.申报表必须如实填写，要反映体育旅游线路的真实情况，发现虚假填报的，取消评审资格，三年内不得申报各类体育旅游精品项目。
    2.申报表所填内容要有实际证明材料和数据支持，如游客数量有门票价格和收入等财务报表支持，责任保险要有保险单支持，商标要有商标证书支持。
    3.申报表相关证明材料可作为附件与申报表一并报送，但要按申报表的九大分类分别制作成相应的文件包。
    4.申报单位系指申报的体育旅游线路的运营管理单位。联系人请填写负责经营管理总体工作的相关人员，并保证评审过程中能及时联系核实申报信息。
5.主管单位系指申报的体育旅游线路的业务主管部门，包括但不限于体育主管部门、旅游主管部门或景区管委会属地政府业务主管部门。联系人请填写分管该项工作的相关人员，并保证评审过程中能及时联系核实申报信息。

